证券代码：300132                                   证券简称：青松股份
福建青松股份有限公司
投资者关系活动记录表

                                                         编号：2019-004
	投资者关系活动类别
	■特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观
□
一对一沟通
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	中国人寿养老保险股份有限公司 高媛媛、李梅、邹心勇
嘉实基金  朱子君、汤舒婷
中国人寿资产管理有限公司 朱双婧、王礼彬
华夏久盈资产管理有限责任公司 赵丽明、胡朝凤

	时   间
	2019年06月21日

	地   点
	北京

	上市公司接待人员
	青松股份董事会秘书骆棋辉
青松股份副总经理吴德斌

诺斯贝尔董事会秘书欧阳汝正

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、重组方面

1、重组进程：2018年9月披露收购意向，2018年11月披露收购方案，2019年1月初报证监会，2019年2月底过会，2019年4月中旬拿到证监会批复，4月底完成资产交割，5月下旬完成新股发行及上市工作。
2、诺斯贝尔的基本情况：诺斯贝尔是全球第四大、本土最大的化妆品ODM公司。产品包括面膜、护肤品和湿巾，其中面膜营收占比60%-70%，面膜的产能和产量位居全球第一。诺斯贝尔公司的客户覆盖了中国以及全球知名的化妆品企业（包括屈臣氏、御泥坊、完美、自然堂、高姿、植物医生、韩后、资生堂、曼秀雷敦、爱茉莉太平洋、妮维雅等等，还包含了创新、新生代品牌）。

3、收购目的与未来转向：公司向化妆品行业转型主要是考虑到松节油深加工业务的市场空间较小，公司作为行业龙头，在合成樟脑市场份额占比已非常高，未来在合成樟脑市场的增长空间较小。相对于松节油深加工产业，化妆品行业的市场空间广阔，行业天花板较高，在未来仍有较大的增长空间，故而公司未来的战略布局主要在化妆品行业，资源向化妆品业务倾斜。
二、业务方面
化工部分
1、2018年原材料松节油涨价的因素：（1）松节油的原料松脂价格在上涨，劳动力价格在提升；（2）国内松树资源在下降；（3）松脂生产松香和松节油的环节污染较大，环保监管越发趋严，生产成本加大。多重因素导致松节油价格不断上涨。
2、公司和诺斯贝尔的协同：公司与诺斯贝尔在部分业务上属于上下游关系，目前没有直接的合作关系，但不排除诺斯贝尔根据公司的产品情况开发新的产品品类。
3、财务状况： 2018年公司销售收入14亿，净利润4个亿；2019年第一季度净利润8000多万，同比增长33%左右。
化妆品部分

1、诺斯贝尔的定价模式：大部分产品采用成本加成模式
2、诺斯贝尔主要的竞争对手：在国内规模较大的ODM企业是韩国的上市公司科丝美诗。
3、诺斯贝尔客户集中度：2018年度，诺斯贝尔前五大客户营业收入占总营业收入43%左右；第一大客户是屈臣氏，占16%左右。经过近几年的发展，客户集中度越来越低。
4、诺斯贝尔面膜产能及产能利用率情况：面膜产能在日产650万片以上，2018年就面膜产品生产了12亿片左右，是全球最大的生产商；面膜的产能利用率2018年在62%左右，面膜生产具有明显的季节性，旺季从7月开始至11月，尤其9、10月都是满负荷生产，产能利用率达到100%，上半年属于护肤品生产淡季。
5、面膜行业的基本情况:基于中国消费者对面膜的认同，市场需求比较大，行业发展迅速,预计未来几年仍将保持两位数的增速，诺斯贝尔面膜的增速相较行业平均增速要更乐观一些。

6、诺斯贝尔的主要优势：生产车间按照GMP标准建设，设备从日本进口，在行业当中是最先进的，产品质量有保障；拥有一支实力较强的研发团队；最早一家具有无纺布生产线的ODM企业；面膜生产规模全球最大。
7、诺斯贝尔如何获取大品牌订单：大品牌要求较高，对ODM工厂的规模化、产品质量和安全都是考察的因素。

	附件清单
	无

	日    期
	2019年6月21日
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